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Target - Das Ziel
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Ich hab schon vor 7 Jahren verstanden was Retargeting bedeutet. Denn dadurch hab ich meine Frau kennengelernt. Ich war anfangs nicht unbedingt ihre Zielgruppe – aber sie sehr wohl die Meine… und ansprechen gleich beim ersten Mal,, dafür bin ich einfach zu schüchtern – daher hab ich aktives Retargeting betrieben. Mich immer wieder zur richtigen Zeit im richtigen Lokal in Szene gesetzt. Weil ich durch ihr „Fortgehverhalten“ genau wusste, wo ich sie finde
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Vorführender
Präsentationsnotizen
Und es hat sich gelohnt
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Auf einer anderen Website bekommt

Ein User SU:{:ht Produkte auf biich Klick sitden der User dann einen
www.landwirt.com Banner wird der User personalisierten Banner
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: www.landwirt.com
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W agraria Mittwoch - Samstag
2 26.-29. November

Ausstellerverzeichnis

Ausstellersuche und -details

Q] Gelandeplan
Halen und Sténde
Ausstellernews
Actusles und Highlghts

John Deere
Infos und News

Lindner Traktoren
Infos und News

Merkliste
Ausstelier und Veranstaltungen

Veranstaltungskalender
Kongresse, Tagungen und Foren

Anreise

it Auto, Bus, Bahn oder Flugzeug

Informationen

Aber das
wenn ich

funktioniert alles nur,
die richtigen User erreichel
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Klassisch

Kaufbereite Zielgruppen > Fahrzeuge > Kraftfahrzeuge
> Kraftfahrzeuge nach Typ

Kaufbereite Zielgruppen > Heim und Garten
> Produkte fir den Aulenbereich

Kaufbereite Zielgruppen > Heim und Garten
Heimwerken

Kaufbereite Zielgruppen > Heim und Garten



Oder noch besser...

.Indem ich mehr Infos zu den Usern
habe und so auch sicher bin, die
richtigen Zielgruppen in der
gewunschten Region zu erreichen.
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Kampagne: Pramarketing Produktaktion 2020
Kunde Farmtech
Zielmarkt: DE, AT
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Ziel der Kampagne:
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Maximale Sichtbarkeit und Positionierung bei den
Zielgruppen in AT und DE

Umsatzsteigerung
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Umsetzung: Online und Print

Retargetingkampagne in AT und DE
Zielgruppe: Ackerbau, Grunland, Kipper-,
Abschiebewagensuchende

Sonstige
Fliegl
Brantner
Pronar
Puhringer
Fuhrmann
Farmtech
Reisch

ge / Other

Sansti

Krampe

Baujahr

von T
PS

von b
Breite

von T
Vnliimen

Alle anzeigen...

bis

bis

bis

Heben & Laden & Stapeln

Perfekte & umfassende Problemlosung Hier Kontakt aufnehment w

Fuhrmann FF 12.000 ECO 4,55x2,22

9 3 ¥ (Premium GOLD Handler)
Neuer 12 Tennen GGW Tandemkipper (9te Nutzlast), mit
Zweileiter Druckluft & 25kmh Typisierung, 4,55x2,22...

Baujahr: 2019 Volumen: 10
EUR 14.845

inkl. 20 % MwSt.

Steiermark

Fuhrmann FF 15.000 ECO 4,55x2,35

9 3 ¥ (Premium GOLD Handler)
Neuer 16 Tonnen GGW Tandemkipper (knapp uber 12,5to
Nutzlast), mit Zweileiter Druckluft & 25kmh Typisierung,...

Baujahr: 2019 Volumen: 12
EUR 15.995

inkl. 20 % Mwst.

Steiermark

Fuhrmann FF 16.000 4,55x2,35

9 % % I (Premiurm GOLD Handler)

Neuer 16 Tonnen GGW Tandemkipper (knapp uber 12,2to
Nutzlast), mit ALB Regler & 25kmh Typisierung,
4,55x2,35...

Baujahr: 2019 Volumen: 16

EUR 18.695

inkl. 20 % MwSt.

OFFNEN
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Diese Werbeanzeige wurde mit dir geteilt. ses

@ landwirt.com
Gesponsert (Dema) - &

2020 wird spannend fur alle Farmtech-Fans!

In Klrze wird der TDK 1500 in limitierter Auflage zum einmaligen Preis
erhéltlich sein! ¢35

Und ein kleiner Tipp: wenn Du dabei sein willst, dann melde dich an um als
Erster von der Aktion zu erfahren! Denn die ist streng limitiert!

Jetzt registrieren und als Erster profitieren! Registrieren

Heidi Deisenhan
5 gemeinsame Fr

&' Hinzufligen

Josef Niklas
8 gemeinsame Fr

& Hinzufluigen

Vorgeschlagene Gruppen

PRO Sebastian Kurz
2.405 Mitglieder

Deutsch - English (US) - Tarl
Espafiol - Portugués (Brasil)

Datenschutz - Nutzungsbedi
Datenschutzinfo [ - Cookie
Facebook © 2019



AD IMPRESSIONS
(Sichtkontakte)

277.370

Erfolgsmessung: Zugriffe, Qualitat der Leads
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Kampagne: Kubota kennenlernen
und testen!
Kunde: Kverneland Group
Zielmarkt: DE

AAgroMarketing



Ziel der Kampagne:

PN landwirt.com
Y Gesponsert - @

Maximale Sichtbarkeit und Positionierung e wstemare orate unan ot

Teste zu Saisonbeginn die Technik, die dich
interessiert und registriere dich jetzt gleich dazu!

der Marke und der Produkte bel den

Zielgruppen in DE

KUBOTA .
Futterernte- ™ ..
& Pressen-

5
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KUBOTA

Futterernte- " .. "L : i —
& Pressen- ! RN : Registrieren
R o 2 d 4 = « H
>

technik

Fhtieren Teilen

Ja ich mochte die Griinlandtechnik von
KUBOTA kennenlernen und méchte
dazu kontaktiert werden.

Ich interessiere mich fir:
v Auswihlen
Méhwerke
Kreiselzettwender
Kreiselschwader
Festkammer-Rundballenpresse |
Variable Rundballenpresse -
Presswickelkombination
Rundballenwickler bon 2 »




(2) Facebook LeadAd
Laufzeit: 26.11. - 23.12.2018
Impressionen: 173.580
Klicks: 1.047

CTR: 0,60 %

Leads: 147

(3) Google Retargeting auf LP
Laufzeit: 06.12. - 23.12.2018

Impressionen: 376.533
Klicks: 10.437
CTR: 2,77 %
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KUBOTA
@ Ilm.lw_i.ﬂ‘,.a.:um — ﬁli": | r
G spangs 5 Prossen- = A

Die Testkampagne fir alle Grinland-Profis!

Tesie u Saisonbeginn die Technik, die dich
imaresssart und registriera dich jetzt glaich dazul

Javich méchte dia Grinlandischnik van
ELIROTA kannendaman und mébchis
dazu kantaktier? werden.

favwahisn
Sy B ey
DTTTTIITIIITI TEIEIEENE ] St
Jetzt regleirieran und im
e Regsinieron Kradeales
Frihjahr live erleben! Eaa o
| ‘“arishis Burdsals npiss _
Gefdill mir Kommentieren  Tedlen Fresssck !
Surd L b

teste e Tecknii, die dich intersasien]



@ https://adview.network/kubota/ - ﬂ G H Suchen... ,0 - ‘ :
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Nutze die Chance, die Technik des Full-Liners zu entdecken und in der Praxis zu testen!

INFORMIEREN AUSWAHLEN REGISTRIEREN

Sieh Dir das umfassende Wahle deine Interessen Registriere Dich und
Angebot an. ! aus dem Portfolio. wir melden uns bei Dir.

1. INFORMIEREN

Grubber Kurzscheibeneggen Kreiseleggen
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Zielgruppe
Kommunal

AC gro Marketmg

Beratung - Konzeption - Realisierung



& Landwirt.com

jorien

auchtmaschinen (353)

ianzeigen (40)

Irad
‘onthydraulik
abine
ar
imaanlage
efederte Vorderachse
‘ontzapfwelle
ruckluftbremse
iftsitz
-iechgang
Alle anzeigen...
=]
)hn Deere
onstige

2mac

/AQroMarketing

Beratung - Kenzeption - Realisierung

%) LOGIN / NEU ANMELDEN m HANDLER

Fendt 516 VARIO SCR PROFI "T"

Kommunaltraktor inkl. Mulchgeréat | Vorderachsabstitzung |
Hydraulikpumpe 158 I/min | Power Beyond ...

Betriebsstunden: 3610 PS: 165

EUR 109.000
exkl. 19% MwsSt

Hessen

Ladog T 1550

Batterietrennschalter | Spiegelheizung | Frontscheiben
Heizung | 50 | Multifunktionsanzeige I...

Baujahr: 2014 Betriebsstunden: 1375 PS: 145

EUR 49.500
MwSt nicht ausweisbar

Hessen

Hydrac GEBR. U-lll 280 C-GT

Die City-Line Schneepflige wurden speziell fir den Einsatz
im Ortsgebiet entwickelt. Zwischen der...
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BeSt practice_ landwirt.com

Gesponsert + &

Kampagne Fastrac Dein Job ist Schwerstarbeit?
Zielmarkt Osterreich Entdecke jetzt das Universaltragerkonzept von
Laufzelt 4 WOChen | .JCB FASTRAC!...

Lead AD Kampagne Testaktion y

Generierte Leads: 104 &

Feedback nach Riickrufaktion: B
Ca. 50 % sind tatsachliche interessierte Personen, mit

denen ein weiterer Kontakt/Termin vereinbart wurde. =" "¢ 0% [ aeasmasen

@ 175 13 Kommentare * 11 Mal geteilt - 106 674 Aufrufe

|b Gefallt mir C] Kommentieren ﬁ) Teilen

AQroMarketing



Danke

Die an dem Inhalt der Prasentation bestehenden Urheber- und Nutzungsrechte
verbleiben bei dem Unternehmen Agromarketing.

Die Weitergabe der Prasentation an Dritte sowie eine Veroffentlichung,
Vervielfaltigung, Verbreitung, Nachbildung oder sonstige Verwertung der
prasentierten ldeen und Losungen ist ohne vorherige Zustimmung von
Agromarketing nicht zulassig.

Werden die prasentierten Ideen und Losungen nicht verwendet,
so ist Agromarketing berechtigt, sie anderweitig zu verwenden.

AQro

Beratung

Marketing
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