


Retargeting„extreme“



Target – Das Ziel



Ich

Meine Frau 

Vorführender
Präsentationsnotizen
Ich hab schon vor 7 Jahren verstanden was Retargeting bedeutet. Denn dadurch hab ich meine Frau kennengelernt. Ich war anfangs nicht unbedingt ihre Zielgruppe – aber sie sehr wohl die Meine… und ansprechen gleich beim ersten Mal,, dafür bin ich einfach zu schüchtern – daher hab ich aktives Retargeting betrieben. Mich immer wieder zur richtigen Zeit im richtigen Lokal in Szene gesetzt. Weil ich durch ihr „Fortgehverhalten“ genau wusste, wo ich sie finde



Retargeting
Ergebnis

Vorführender
Präsentationsnotizen
Und es hat sich gelohnt





Aber das funktioniert alles nur, 
wenn ich die richtigen User erreiche!



Klassisch



Oder noch besser…
..indem ich mehr Infos zu den Usern 
habe und so auch sicher bin, die 
richtigen Zielgruppen in der 
gewünschten Region zu erreichen. 



Kampagne: Prämarketing Produktaktion 2020
Kunde Farmtech
Zielmarkt: DE, AT



Ziel der Kampagne:
• Maximale Sichtbarkeit und Positionierung bei den 

Zielgruppen in AT und DE
• Umsatzsteigerung



Umsetzung: Online und Print
Retargetingkampagne in AT und DE
Zielgruppe: Ackerbau, Grünland, Kipper-, 
Abschiebewagensuchende





Erfolgsmessung: Zugriffe, Qualität der Leads



Kampagne: Kubota kennenlernen 
und testen!

Kunde: Kverneland Group
Zielmarkt: DE



Ziel der Kampagne:
Maximale Sichtbarkeit und Positionierung 
der Marke und der Produkte bei den 
Zielgruppen in DE



(2) Facebook LeadAd
Laufzeit: 26.11. – 23.12.2018
Impressionen: 173.580
Klicks: 1.047
CTR: 0,60 %
Leads: 147

(3) Google Retargeting auf LP
Laufzeit: 06.12. – 23.12.2018
Impressionen: 376.533
Klicks: 10.437
CTR: 2,77 %





Zielgruppe
Kommunal





Best practice.
Kampagne Fastrac
Zielmarkt Österreich
Laufzeit 4 Wochen
Lead AD Kampagne Testaktion
Generierte Leads: 104

Feedback nach Rückrufaktion:
Ca. 50 % sind tatsächliche interessierte Personen, mit
denen ein weiterer Kontakt/Termin vereinbart wurde.



Danke
Die an dem Inhalt der Präsentation bestehenden Urheber- und Nutzungsrechte

verbleiben bei dem Unternehmen Agromarketing.

Die Weitergabe der Präsentation an Dritte sowie eine Veröffentlichung,
Vervielfältigung, Verbreitung, Nachbildung oder sonstige Verwertung der
präsentierten Ideen und Lösungen ist ohne vorherige Zustimmung von

Agromarketing nicht zulässig.

Werden die präsentierten Ideen und Lösungen nicht verwendet,
so ist Agromarketing berechtigt, sie anderweitig zu verwenden.
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